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Lokalna Grupa Dziatania ,Le$na Kraina Gérnego Slaska” oraz Lokalna Grupa Dziafania ,,Brynica to nie granica”
Projekt Wspotpracy wspoffinansowany jest ze Srodkéw Unii Europejskiej w ramach dziatania
19 Wsparcie dla rozwoju lokalnego w ramach inicjatywy LEADER
Poddziatanie 19.3 ,Przygotowanie i realizacja dziatan w zakresie wspotpracy z lokalng grupa dziatania”
Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.




Program:

» Partnerzy projektu
wspotpracy

» Cele projektu
wspotpracy

» Termin realizacji

» Co to jest produkt
lokalny

» Harmonogram projektu
wspotpracy




» Partnerzy
projektu
wspotpracy




LESNA KRAINA
GORNEGO SLASKA
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Brynica
to nie gram'ca

Lokalna Grupa Dziatania , Lesna Krain
Gornego Slaska”

Lokalna Grupa Dziatania ,,Brynica to
hie granica”




» Cele projektu
wspotpracy




A Cel Projektu Wspotpracy:

Wykreowanie marki lokalnej produktéw i ustug opartych na

tradycjach kulturowych i regionalnych mieszkancow obszarow
LGD.

» Cel szczegotowy 1.:

Promocja marki lokalnej regionu poprzez
aktywizacje mieszkancow

» Cel szczegotowy 2:

Popularyzacja waloréw kulturowych

i regionalnych oraz integracja z ich

wykorzystaniem poprzez organizacje wydarzen
kulturalnych i edukacyjnych.




» Termin
realizacji




arka Termin realizacji

Realizacja w okresie
od lutego do wrzesnia 2018r.

zadan o charakterze promocyjnym w
zakresie produktow lokalnych

pochodzacych z obszarow partnerskich LGD




» Co to jest
produkt
lokalny?




Definicja

Produkt lokalny — wyrdb ustuga, z ktorg
utozsamiajg sie mieszkancy regionu,
produkowana w sposob ,,niemasowy”

Produkt lokalny staje sie wizytowka regionu
poprzez wykorzystanie jego specyficznego i
niepowtarzalnego charakteru, oraz angazowanie B
mieszkancow w rozwadj przedsiebiorczosci A wi
lokalnej




» Harmonogram
projektu
wspotpracy




\\ Wybranie i opracowanie marki lokalnej

:l in u produktow i ustug z terenu obszaru LGD

Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,Lesna Kraina Gérnego Slaska” oraz
Lokalna Grupa Dziatania , Brynica to nie granica”
w ramach Projektu wspétpracy ,Stwérzmy Razem Marke Lokalng” ogtaszajq:

luty 2018r.
» Konkurs na Logo

promujacego marke
lokalna,

marzec 2018r.

» Konkurs
,Pomyst na produkt lokalny”

Warunkiem uczestnictwa w konkursie




\\ Wybranie i opracowanie marki lokalnej
produktow i ustug z terenu obszaru LGD

Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dzi t uLesi I( a Go g Slaska”
Lll Grupa Dziatan Bry nie gra
w ramach Projektu wspétpracy ,, SworzmyR emM igLI lq ogtaszajy:

Konkurs pt.: ,,Pomyst na
produkt lokalny”

1. Sztuka/Rekodzieto/Rzemiosto
2. Produkt spozywczy
3. Dziedzictwo kulturowe

» (izby pamieci, obiekty
zabytkowe, szlaki tematyczne,
osrodki edukacyjne, muzea,
sale tradycji, zespoty piesni lub
tanca, orkiestry dete, formacje
taneczne, tematyczne imprezy
lub  wydarzenia  kulturalne
przyczyniajgce sie do promoc;ji
dziedzictwa kulturowego).




\ Wybranie i opracowanie marki lokalnej
) produktow i ustug z terenu obszaru LGD

Stowarzysz: kalna Grupa Dzi ( a Go g Slask
L I l Grupa Dzi t Bry nie gra
w ramach Projektu wspétpracy ,,St: worzmyR emM igl. I l ny"” ogtaszajy:

Kto moze wzigc¢ udziat w
konkursie

» Osoby fizyczne,
» Osoby prawne,

» Podmioty nie posiadajgce
osobowosci prawnej,

prowadzgce swojg podstawoway
dziatalnos¢ lub wytwarzajgce
produkty na terenie Lokalnej Grupy
Dziatania partnerskich LGD

Warunkiem uczestnictwa w kon

v 3ok
oraz Lokaina Grupa Dziknia Brymica to rie granka™




\ Wybranie i opracowanie marki lokalnej
) produktéw i ustug z terenu obszaru LGD

V 4
Nagrody dla laureatow o ——
okalna Grupa Dziata e granica”
rama U Ws| 6rz aze arke Lokalng” ogtaszajq:

» Oznakowanie produktu/ustugi MARKA
LOKALNA.

» Profesjonalna sesja zdjeciowa
produktowa.

» Promocja w wydawnictwach, drukach
reklamowych i tekstach promocyjnych
LGD.

» Udziat w szkoleniu i wizycie studyjnej.

Warunkiem uczestnictwa w konkur

» Prezentacja i promocja na czterech
wydarzeniach kulturalnych (czerwiec
2018).

» Prezentacja na stronie LGD. e e




Wybranie i opracowanie marki lokalnej
Lokalna ) produktéw i ustug z terenu obszaru LGD

kwiecien 2018r.

llllllll
w ramach Projektu w:

Uroczysta Gala finatowa

» Wreczenie nagrod oraz wyroznien dla
laureatow

» Nadanie marki lokalnej laureatom
konkursu

» Miejsce Stara Gorzelnia w Kochcicach
18 kwietnia 2018r.

Warunkiem uczestnictwa w konku




Identyfikacja i oznakowanie mark3a
produktow lokalnych

maj 2018r.

Folder produktéw i ustug lokalnych

» Zaprezentowanie uczestnikow konkursu i prezentacja ich produktow
i ustug

Mapa szlaku produktow i ustug lokalnych

» Mapa przedstawiajaca rozmieszczenie miejsc z produktami lokalnymi
na terenie wszystkich partnerow

maj 2018r.

o

Materiaty rozdysponowywane beda podczas 4 wydarzen

kulturalnych na obszarze partnerskich LGD oraz
przekazane zostang do instytucji zajmujacych sie

kreowaniem wizerunku lokalnych produktow z obszaru

partnerskich LGD oraz kultywowaniem dziedzictwa
kulturowego.



Szkolenie z zakresu kreowania i promogji
produktu lokalnego

kwiecien 2018r.

Uczestnicy:

» laureaci konkursu ,,Pomyst na produkt lokalny”

Cel szkolenia:

» zdobycie wiedzy, poznanie technik promocji i rozwoju w kreowaniu
wizerunku wytwarzanych produktow/ustug
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WebELLIMNESS

Ustron

2-dniowe Szkolenie
26-27 kwiecien 2018




Wyjazd studyjny

i j 2018r.
Uczestnicy:

» laureaci konkursu ,,Pomyst na produkt lokalny”

Cel szkolenia:

» poznanie lokalnych pracowni, wymiana doswiadczen, przyktady
lokalnych produktow, zwiedzanie Inkubatora przedsiebiorczosci w
Dwikozach - udziat w procesie produkcji produktu, spotkanie z
przedstawicielami samorzadu oraz lokalnych stowarzyszen.




www. Minerwa.pl

Sandomierz
2-dniowy Wyjazd
studyjny
maj 2018




Festiwal produktow lokalnych

Imprezy plenerowe:

» Wydarzenia te beda kazdorazowo zwigzane z produktami lokalnymi
laureatow we wszystkich kategoriach konkursu.
Zorganizowane zostang stoiska promocyjno-informacyjne dla laureatow
produktow markowych. A lokalni artysci beda mogli zaprezentowac si
na scenie.




Promocja projektu oraz produktow i ustug
lokalnych

sierpien 2018r.

Zaktadka na stronie www partnerskich LGD

zawierajacej opis i przebieg projektu, a takze katalog produktow
lokalnych wszystkich partnerow oraz zasoby obszarow lokalnych grup

luty - wrzesien 2018r.

dziatania bioracych udziat w projekcie.

Film promujacy

Gadzety i materiaty promocyjne




Stworzmy RAZEM Marke Lokalnag

Serdecznie zapraszamy Panstwa

do wspotpracy

Brynica
. to nie gmm'ca

LESNA KRAINA
GORNEGO SLASKA




arka Stworzmy RAZEM Marke Lokalng

Dziekujemy za uwage:

Agata Reich-Burek tel. 791 584 307

Katarzyna Ochman-Sozanska tel. 791 584 30
Koordynator projektu:

Justyna Piszniok tel. 513 205 584




